TEME ZA ZAVRŠNI RAD




                       ŠK.G. 2014./15.

ZANIMANJE:  HOTELIJERSKO-TURISTIČKI TEHNIČAR, 4.G i 4.H

PREDMET: TURIZAM I MARKETING
1. Turist; turističko putovanje; turizam - poseban osvrt na hrvatski turizam

2. Turistička potrošnja - analiza maturalnih putovanja u zadnjih 5 godina na području Šibenika

3. Marketinško istraživanje - stavovi i potrošnja turista u Šibeniku

4. Marketinške informacije - napraviti plan istraživanja prikupljanja informacija hotela Solaris  u svrhu uvođenja novih rekreacijskih sadržaja i promjena u ponudi jela.
5. Osobni intervju (dubinski i grupni) - provesti  istraživanje o stavovima i mišljenju ispitanika o uvođenju inovacija u poslovanju tvrtke

6. Upitnik - oblikovati upitnik ili nekoliko njih i donijeti zaključak o motivima dolaska turista u Šibenik (Likertova skala)

7. Turistički proizvod - turistički proizvodi Šibenika

8 .Prodaja - distribucijski kanali u turizmu (analiza prodaje usluga hotela Solaris)
9. Kompjuterski  rezervacijski sustavi - analiza predstavljanja hrvatskih turističkih destinacija

10. Promocija u turizmu - izrada brošure Turističko-ugostiteljske škole

11. Promocija-oglašavanje - analiza oglašavanja turističke ponude Šibenika u tisku, radiju i televiziji

12. Promocija - odnosi s javnošću;predstavljanje različitih manifestacija Šibensko-kninske županije na kojima sudjeluju novinari

13. Cijena u marketinškom smislu; napraviti analizu cijena turističkih proizvoda i usluga među konkurentskim turističkim zemljama: Španjolska, Grčka, Hrvatska
14. SWOT – analiza nekog turističkog mjesta (prednosti, slabosti, mogućnosti, ograničenja).
15. Organizacija marketinga - marketinška organizacija marketinškog odjela tvrtke po izboru

16. Potrošač - djelovanje turističke promidžbe na potrošača

17. Promidžbena sredstva i njihova upotreba

18. Marka proizvoda - analiza važnosti marke za proizvod

19. Dizajniranje - analiza utjecaja dizajniranja na ugostiteljske objekte

20. Menadžer u marketingu - poslovni bonton, poslovna ponašanja u različitim zemljama, karakteristike uspješnog menadžer, primjer u hrvatskom gospodarstvu
21. Ekonomska propaganda - promidžbeni mehanizmi, promidžbena sredstva; na konkretnom primjeru analizirati uspješnost prodaje kao rezultata propagande
22. Promocija - video film o turističkoj ponudi Šibenika
23. Promocija - simulacija sajma (izrada štanda) sa turističkom gastro ponudom Šibenika i prepoznatljivim suvenirima grada.

24. Politički marketing - analiza predsjedničkih kampanja kandidata 

25. Zeleni marketing - eko-proizvodi, seoski turizam, zaštita okoliša - analiza jednog obiteljskog gospodarstva

26. Inovacije - značaj inovacija u turizmu,primjeri iz različitih zemalja, prijedlog za poticanje inovacija u hrvatskom turizmu
27.Clipping - analiza prikupljenog materijala na primjeru putničke agencije F-tours
28.Osobna prodaja - simulacije uspješne prodaje pred povjerenstvom

29. Poslovna komunikacija kao uvjet uspješnog marketinškog poslovanja - rješavanje sukoba, stilovi ponašanja, vježba iz asertivnosti

30. Etika i marketing - istraživanje etičkog ponašanja kod istraživanja tržišta,etika i proizvod, etika i cijene, etika i oglašavanje - sa primjerima iz prakse.
